SEARCH INTEGRATION

GUIDE — VARDET AV EN SOKSTRATEGI FOR SOCIALA MEDIER

"Allt som sdgs och skrivs pd internet blir forr eller senare sékbart. Sd hur kan du pdverka
att det som blir synligt for dina dedikerade sékord dr positivt fér ditt varumdrke?”
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VARFOR AR DET VIKTIGT ATT HA EN SOKSTRATEGI FOR SOCIALA MEDIER?

Introduktion

I manga fall ndr det handlar om sékmotoroptimering och sokmarknadsforing sa laggs allt fokus pa
den egna webben. Och sjalvklart ar det viktigt att driva trafik till din webbplats, speciellt om du driver
e-handel eller har andra viktiga konverteringspunkter pa den egna webbplatsen. Men man kan ocksa
valja att se det fran ett annat perspektiv; Hur mycket yta kan ni éiga i sékresultaten pd, for er, viktiga
begrepp? Med webbplatsen kan du na hogst tva placeringar pa ett sékord, eller fler traffar om
sokordet ar ditt varumarke eller specifikt for dig. Men med hjalp av andra kanaler sa kan du, i teorin,
dga hela sokresultatet med ditt varumarke som direkt eller indirekt avsandare.

Fler kanaler syns i sokresultaten
Idag integreras nyheter, Youtubeklipp, bilder, tweets, bloggar, kartor och mycket mer i s6kresultatet.
Blended search innebar att din konkurrens kommer fran manga fler hall an tidigare men ocksa att du
kan ranka ur fler perspektiv dn tidigare. Darfor bor du borja med att gora en bedémning for:

* Vad ar mitt mal med att synas for detta sékord?

* Vilka kanaler har jag att tillga?

* Vilka konkurrerar jag med om ytan i sokresultaten?

* Genom vilken plattform har jag storst chans att synas pa detta begrepp?

Sékmotorerna rankar alltsa innehall fran nyhetssidor, pressmeddelanden och sociala medier sasom
Facebook, Twitter och YouTube i sina sokresultat. Hur innehall fran dessa plattformar rankar i
sokresultaten definieras av antalet s6kningar samt hur populdra dessa @mnen ar for sokaren vid just
det tillfallet. Exempel: Om termen “finanskris” borjar generera stora sdkvolymer i Google sa kommer
Google kontrollera och prioritera nyhetsrelaterad information, pressmaterial, bloggar och andra
webbplatser som kan tillgodose s6karen med den senaste informationen i &mnet. P.g.a detta sa ar
det viktigt for foretag som behandlar detta @mne att vara synliga i nyhetskanaler och sociala medier
med sokoptimerat innehall. Genom att félja med i aktuella @mnen sa kan ni se till att bli synliga i
Googles och andra s6kmotorers toppresultat for relevanta och aktuella soktermer.

Se pa sOkresultaten som ditt digitala skyltfonster. Hur kan du framhéva ditt varumarke pa basta
mojliga satt med basta mojliga rackvidd? Du kanske har svart att ranka med din egen webbplats i
vissa fall. Det kan bero pa att det inte finns nagon relevant landningssida att skicka besokare till, att
det ar en kranglig struktur som gor att plattformen inte syns, att nypublicerat material som bloggar
och pressmeddelanden uppdateras oftare och far mer ingdende lankar an ditt innehall etc. Manga
faktorer kan bidra till att en viss sida och plattform inte syns i sokresultaten. Da géller det att hitta
alternativa vagar.

Prioriterade digitala kanaler for effektiv soknarvaro

Nedan féljer nagra forslag pa vagar att ga for att maximera sin synlighet i sokresultaten. Det finns
manga kanaler att nyttja i arbetet med en social webbnarvaro. Alla kanaler ar inte lampliga for alla
foretag och organisationer. Det géller att géra en avvagning for var er malgrupp befinner sig, vad ni
har for interna resurser att tillgad och hur olika kanaler kan anpassas efter er. Nedan féljer en
introduktion till vara rekommendationer som tillhandahaller tips och vagledning infér ert arbete med
olika digitala kanaler som mojliggor att pressmaterial, nyheter och aktuell information kring ert
varumarke rankar i sdkmotorerna.
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Kanal Fokusomraden for att skapa synlighet i sokmotorerna

Foretagets webbplats Hantering av pressmaterial i HTML, statistik, verktyg eller 6vrigt innehall som

Landsspecifik webbplats behover sokmotoroptimeras.

Pressmeddelanden Optimering av pressmeddelanden i .pdf-format samt distribution av
pressmeddelanden genom publiceringsverktyg sdsom Newsdesk, PR Newswire,
Cision etc.

YouTube Publicering av pressmaterial pa YouTube och att fa innehallet att synasi
sokmotorerna.

Flickr Publicering av bilder pa Flickr for att fa materialet att ranka val i sckmotorerna.

Mikrobloggar (t ex. Anvandning av Twitter for att generera lankar och darmed 6ka synligheten for er

Twitter, Jaiku, Bloggy) webbplats i skmotorerna.

Officiell Facebook Sékmotoroptimering och RSS- anvandning for att ranka béattre fér Facebooksidor.

fanpage

Foretagsbloggar Sokoptimering av bloggar med féretaget som avsandare for att skapa lankar och fa

specifika undersidor pa er webbplats att ranka hogre i sokmotorerna.

Externa ambassadorer Att hitta och skapa relationer till relevanta ambassadérer som kan framja ert

och expertbloggare varumarke i sokmotorerna genom att ranka hogt och sprida era aktiviteter.

Google Adwords och Att arbeta med sponsrat s6k for nyheter och pressmaterial. Att skapa framgangsrika
andra sponsrade sponsrade sok-strategier och undvika fallgropar.

sOkaktiviteter.

Kundanpassade kanaler Beroende pa vilka som ar kundanpassade kanaler.
som anvands i nuldget

eller som rekommenderas

specifikt for er.

Mobilt s6k Tekniska losningar och dess paverkan pa er synlighet. Apps etc.

Positioneringstjanster Att arbeta med positioneringstjanster for att 6ka synligheten for ert varumarke
(tex FourSquare, GoWalla)

Vill du veta mer?

Behover du stod | ditt arbete med t ex en sokstrategi for sociala medier? Vi pa Search Integration
fokuserar pa analys och strategi som ar skraddarsydd for att hjdlpa och stodja dig kring sponsrat sok,
organiskt sok, sociala medier och sék, PR och sok, bildsok, lokalt sok eller andra sékperspektiv.

For att fa veta mer om vad vi gor och hur vi kan hjadlpa er med er sokstrategi, kontakta Christofer pa
070-7498488 eller christofer@search-integration.com
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