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SEARCH INTEGRATION

GUIDE — SOKANPASSA DINA PRESSMEDDELANDEN FOR FRAMGANG

Introduktion

Idag ser trafflistan i Google annorlunda ut jamfért med tidigare. Resultat fran olika flikar i Google
blandas direkt i webbsdkets resultat varfor vi ibland far tex YouTube-filmer, bilder eller
Nyhetsartiklar presenterade dar tillsammans med vanliga webbsidor. Nyheter och
Pressmeddelanden ar information som Google varderar extra hégt och som darfor ofta rankar valdigt
bra i sokmotorerna. Anledningen ar att dessa format innehaller ny och aktuell information som med
andra ord ar intressant att lyfta fram i rankingresultatet.

Det innebar att exempelvis Pressmeddelanden ocksa blir ett intressant verktyg for foretag med syfte
och ambition att ha en bra digital s6knarvaro och strategi. Med ratt tekniker och distributionsséatt kan
pressmeddelanden bidra till bade varumarkesexponering, lankbyggande och nya majligheter till
forbattrad narvaro i sékmotorerna.

Optimering av Pressmeddelanden

Det géller att forsta att all information som ar digital och som nyttjas av ett foretag i olika
sammanhang i grund och botten ar, eller sa smaningom blir, sokbar. Det géller ocksa att utnyttja det
och skapa en medveten strategi for detta.

Genom att definiera rutiner for distribution och utformning av dina pressmeddelanden kan du 6ka
vardet av din digitala kommunikation och din egen webbplats i sokmotorerna. Att optimera
pressmeddelanden ar inte sarskilt komplicerat. Det handlar primart om att definiera det
huvudsakliga innehallet i en sokterm och jobba fokuserat med texten utifran denna i syfte att beratta
for sekmotorn vid vilken typ av sékning som pressmeddelanden ska visas.

Att valja sokord

Ett sokord &r ett ord som anvands vid en sékning | en sokmotor, som ar relevant fér den information
som du erbjuder i pressmeddelanden och som darfoér bor driva besoékaren till denna genom ett klick
pa traffen | resultatlistan.

Sokordsanalysen ar det forsta steget och den enskilt viktigaste delen i optimeringsarbetet. Sedan
géller det att optimera de olika sokstrategiska delarna av pressmeddelandet utifran de sokord som &r
relevanta. Anvand alltid ratt form av s6kordet, sokmotorerna gor skillnad pa singularis och pluralis
och de forstar inte kopplingen till sérskrivningar eller liknande. Var noga med att alltid fa med
sokordet i en lanktext och lanka gérna till en sida pa webbplatsen som beskriver omradet ytterligare
for en besokare. Upprepa aldrig s6kordet onaturligt manga ganger i din text! Det &r viktigt att
understryka att optimering inte handlar om att forséka manipulera sékmotorerna pa nagot satt utan
enkom om att tydliggtra for sokmotorn vad en text handlar om och géra det sa enkelt som mojligt
att bedoéma potentialen fér denna ur ett rankinghdnseende.

Distribution av en pressmeddelande

Pressmeddelanden har flera fordelar ur ett sokperspektiv; dels sa bidrar en pressmeddelande till att
uppdatera och halla informationen pa den egna webbsidan aktuell och levande, dels sa skapar den
nya mojligheter for ranking och dels sa skapar den lankvarde till webbplatsen om den ar ratt
utformad och distribuerad.
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Lagg alltid upp pressmeddelandena pa den egna webbplatsen. Skapa ett sokvanligt arkiv dar dessa
samlas efterhand.

Uppfdljning och resultat

Det brukar ga fort for sokmotorerna att indexera pressmeddelanden som éar sldppta pa exempelvis
Newsdesk. En ny pressmeddelande kommer alltid att ha bast ranking just efter att den lanserats och
med tiden kommer Googles prioritering av denna att sjunka. Resultaten av dina optimerade
pressmeddelanden, kan med fordel foljas upp via ett statistikverktyg, exempelvis gratisverktyget
Google Analytics.

Vill du veta mer?

Behover du stod | ditt arbete med t ex pressmeddelanden? Vi pa Search Integration fokuserar pa
analys och strategi som ar skraddarsydd for att hjalpa och stédja dig kring sponsrat sok, organiskt
sok, social media och sok, PR och sk, bildsok, lokalt sk eller annat huvudomrade.

For att fa veta mer om vad vi gor och hur vi kan hjalpa er med er sokstrategi, kontakta Christofer pa
070-7498488 eller christofer@search-integration.com
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